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(до 5 років) 
Метою викладання навчальної дисципліни є: розкритти психологічну природу іміджу (стереотипу/образу), пояснити «анатомію» соціального іміджу; познайомити студентів з принципами і механізмами його формування та корегування; виробити навички визначення реального та бажаного іміджу організації/політика/товару, професійного підходу до технологій імідж-білдінгу за допомогою різних засобів комунікації.
Передумови для вивчення навчальної дисципліни є формування теоретичних знань та практичних навичок, необхідних для оволодіння фаховими дисциплінами, а також у професійній діяльності. 
Результати вивчення навчальної дисципліни «Іміджелогія».
Згідно з вимогами освітньої програми Здобувачі повинні знати:
− провідні тендеції в галузі формування іміджу/репутації;

− основні теоретичні поняття іміджелогії.

вміти:
− працювати з інформаційними джерелами;

− виконувати практичні завдання у сфері іміджелогії;

− добре володіти термінологічним апаратом та вміло його застосовувати;

− підтримувати зв'язки із ЗМІ та різноманітними колами громадськості

Програма навчальної дисципліни
ТЕМА 1. Вступ до навчальної дисципліни. Явище імідж та його

соціально-психологічна природа
Іміджелогія в системі масової комунікації. Становлення іміджелогії як науки. Зв'язок іміджелогії та паблік рілейшнз. Теоретичні та прикладні моделі масової комунікації. Загальні ознаки іміджу. Соціально-психологічна природа іміджу. Сприйняття і реальна дійсність. Імідж як об'єктивне явище. Імідж в історії. Роль іміджу в оцінці соціальних явищ та процесів. " складові характеру іміджу. Типологія іміджів.
Роль і значення теми для діяльності майбутнього фахівця

Засвоєння цієї теми є важливою складовою процесу формування майбутнього фахівця, що обумовлено її базовим, фундаментальним та основоположним характером. 
Ключові слова: міжнародно-правові відносини, ідеологічні відносини, масові комунікації, ознаки іміджу.
ТЕМА 2. ТИПІЗАЦІЯ ІМІДЖУ
Природа формування іміджу. Основні підвалини побудови іміджу. Міфи і символи в іміджелогії. Формування думки: свідомі та несвідомі компоненти. Психологічні фактори сприйняття іміджу. Образ як суб’єктивна картина світу. Види інформації та канали її розповсюдження. Особливості прояву українського менталітету і культури нації в епоху кризи. Соціальна міфологія. Група , маса, натовп. Фактори поведінки. Роль лідера думки в сприйнятті іміджевої інформації. Дзеркальний імідж. Поточний імідж. Бажаний імідж. Самоімідж. Особистий імідж. Реальний імідж. Корпоративний імідж. Товарний імідж. Політичний та професійний імідж. Поліфункціональність іміджу
Роль і значення теми для діяльності майбутнього фахівця

Засвоєння цієї теми є важливою складовою процесу формування майбутнього фахівця, що обумовлено її базовим, фундаментальним та основоположним характером. 
Ключові слова: формування іміджу, соціальна міфологія, бажаний імідж, товарний імідж, реальний імідж, політичний імідж.
ТЕМА 3. ІМІДЖ ЯК МІФОЛОГІЧНИЙ АРХЕТИП
Міфотворна діяльність різних видів та засобів масової комунікації. Паблік рилейшнз як частина масової комунікації. Види міфів. Способи міфологізації іміджу (за О. Змановською). Ідеологічні засади концепції іміджу. Етичність принципів формування іміджу. Перехід від іміджу до міфу. Вплив на громадськість Основні компоненти іміджу. Методологія побудови іміджу. Поняття інструментарію в іміджелогії та специфіка його використання. 
Роль і значення теми для діяльності майбутнього фахівця
Засвоєння цієї теми є важливою складовою процесу формування майбутнього фахівця, що обумовлено її базовим, фундаментальним та основоположним характером.

Ключові слова: концепції іміджу, міфотворча діяльність, види міфів, паблік релейшинз, методологія іміджу. 
ТЕМА 4. . ІМІДЖМЕЙКЕРСТВО ТА ЙОГО ОСОБЛИВОСТІ
Іміджмейкинг. Технології іміджування. Психологічні аспекти створення образу в іміджмейкерстві. Корпоративна культура та її складові. Методи формування, реалізації, корегування іміджу організації.
Роль і значення теми для діяльності майбутнього фахівця

Засвоєння цієї теми є важливою складовою процесу формування майбутнього фахівця, що обумовлено її базовим, фундаментальним та основоположним характером.

Ключові слова: концептуальні схеми, прогнозування, іміджмейкинг, іміджування, корегування іміджу.
Форма підсумкового контролю успішності навчання

Підсумковий контроль – це перевірка рівня засвоєння знань, навичок, вмінь та інших компетентностей за певний період навчання (навчальний семестр, навчальний рік).

З навчальної дисципліни «Вступ до спеціальності» передбачено:

- для денної форми навчання – залік;

- для заочної форми навчання – залік.

Критерії та засоби оцінювання успішності навчання
Критерії оцінювання аудиторної роботи Здобувачів
	БАЛИ
	ПОЯСНЕННЯ

	5
	Питання, винесені на розгляд, засвоєні у повному обсязі; на високому рівні сформовані необхідні практичні навички та вміння; всі навчальні завдання, передбачені планом заняття, виконані в повному обсязі. Під час заняття продемонстрована стабільна активність та ініціативність. Відповіді на теоретичні питання, розв’язання практичних завдань, висловлення власної думки стосовно дискусійних питань ґрунтується на глибокому знанні чинного законодавства, теорії та правозастосовної практики.

	4
	Питання, винесені на розгляд, засвоєні у повному обсязі; в основному сформовані необхідні практичні навички та вміння; всі передбачені планом заняття навчальні завдання виконані в повному обсязі з неістотними неточностями. Під час заняття продемонстрована ініціативність. Відповіді на питання, розв’язання практичних завдань, висловлення власної думки стосовно дискусійних питань переважно ґрунтується на знанні чинного законодавства, теорії та правозастосовної практики.

	3
	Питання, винесені на розгляд, у цілому засвоєні; практичні навички та вміння мають поверхневий характер, потребують подальшого напрацювання та закріплення; навчальні завдання, передбачені планом заняття, виконані, деякі види завдань виконані з помилками.

	2
	Питання, винесені на розгляд, засвоєні частково, прогалини у знаннях не носять істотного характеру; практичні навички та вміння сформовані недостатньо; більшість навчальних завдань виконано, деякі з виконаних завдань містять істотні помилки, які потребують подальшого усунення.

	1
	Курсант, студент, слухач не готовий до заняття, не знає більшої частини програмного матеріалу, з труднощами виконує завдання, невпевнено відтворює терміни і поняття, що розглядалися під час заняття, допускає змістовні помилки, не володіє відповідними вміннями і навичками, необхідними для розв’язання професійних завдань.

	0
	Відсутність на занятті


Схема нарахування балів за різними формами контролю для дисциплін, з яких навчальним планом передбачено залік протягом семестру за денною формою навчання

	залік
	ЗАЛІК (З)

	Поточний контроль

(ПК)
	Модульний контроль

(МК)
	

	Аудиторна робота
	Самостійна робота
	Індивідуальна робота
	
	

	≤30
	≤15
	≤15
	
	

	≤60
	≤40
	

	Підсумкова оцінка (П)=М=ПК+МК≤100
	

	Підсумкова оцінка у випадку складання заліку (П)=ПК+Е≤100
	≤40


Шкала оцінювання: 100-бальна, національна та ECTS

	Сума балів за всі види навчальної діяльності
	Оцінка ECTS
	Оцінка за національною шкалою

	
	
	для екзамену, курсової роботи, практики
	для заліку

	90-100
	А
	Відмінно
	зараховано

	83-89
	В
	добре 
	

	75-82
	С
	
	

	68-74
	D
	задовільно 
	

	60-67
	Е 
	
	

	35-59
	FX
	незадовільно з можливістю повторного складання
	не зараховано з можливістю повторного складання

	0-34
	F
	незадовільно з обов’язковим повторним вивченням дисципліни
	не зараховано з обов’язковим повторним вивченням дисципліни


Для навчальної дисципліни «Теорія влади» засобами діагностики знань (успішності навчання) виступають: семінарські заняття, виконання індивідуальних завдань, перевірка самостійної роботи, модульний контроль, залік.

Інструменти, обладнання та програмне забезпечення, використання яких передбачає навчальна дисципліна
мультимедійна презентація
Інформаційне та методичне забезпечення навчальної дисципліни (рекомендовані джерела інформації)
Основна:

1. Королько В.Г. Паблик рілейшнз. НАУКОВІ ОСНОВИ, МЕТОДИКА, ПРАКТИКА.- К.: Видавничий дім ―Скарби‖, 2001. – 400 с.

2. Тихомирова Є.Б. Зв’язки з громадськістю. Навчальний посібник.- К.,2001. – 365 с.

3. Почепцов Г.Г. Имиджелогия. - М.: «Реф-бук», К.: ―Ваклер‖ – 2004. – 576 с.

4. Бебик В.М. Як стати популярним, перемогти на виборах і утриматись на політичному Олімпі. - Київ, 1993. – 127 с.

5. Куліш А.П. Практика ПР по-українському. – К., 2005. – 290 с. 

Додаткова:

1. Панасюк А.Ю. Формирование имиджа: Стратегия, психотехники, психотехнологии. - М.: Омега-Л, 2007 - 266 с.

2. Володарская Е.А. Имидж науки как социально-психологический феномен. Монография.- М.: ИИЕТ РАН им. С.И. Вавилова, 2006. - 140 с.

3. Известия Академии имиджелогии Том I/ под ред. Е.А.Петровой – М.: РИЦ АИМ, 2005. - 340 с.

4. Е.А.Петрова Психология имиджа Учебно-методические материалы. – М.: РИЦ АИМ, 2006. - 117 с.

5. Барт Р. Мифологии. - М., 1996.- 167 с.

6. Бебик В.М. Політичний маркетинг і менеджмент. - Київ, 1996. – 97 с.

7. Блэк С. Паблик рилейшнз. Что это такое? - М., 1990. – 180 с.

8. Борев Ю.А., Коваленко А.В. Культура и массовая коммуникация. - М., 1986.

9. Браун Л. Имидж - путь к успеху. - СПб., 1996. – 218 с.

10.Гарольд Мехлер ―Власть и магия ПР‖. - М.- 2004. – 130 с.

11.Губерський Л., Андрущенко В., Михальченко М., Культура. Ідеологія. Особистість: Методолого-світоглядний аналіз. – К.: Знання України, 2002. –620с.

12.Имидж лидера. Психологическое пособие для политиков. - М., 1994. – 89 с.

13.Королько В.Г. Политическая реклама: уроки выборов, проблеми.// Социология: теория, методы, маркетинг. - 1998, № 6.

14.Куліш Андрій. Public Relations для громадських (недержавних) організацій. Практичні поради на щодень. – К.: 2001. – 60с.

15.Михайлов А., Романов Ю. ―PR - специального назначения». – М.- 2002.

16.Ольшевский А. С. Антикризисный PR и консалтинг. – Издательский дом «Питер».- 2003. – 234 с.30

17.Средства массовой комуникации в актуализации политического имиджа. – М, 2004. – 210 с.

18.Формування іміджу органів місцевого самоврядування та громадських організацій за допомогою засобів масової інформації. Матеріали тренінгу. - Київ: Центр соціально-психологічої реалібітації ―ГЕНШАЛЬТ‖, Центр інновацій та розвитку, 1998. – 59 с.

19.Хофф Рон. Я вижу вас голым: Как подготовиться к презентациии с блеском ее провести. - М.: Независимая фирма «Класе», 1996.

20.Честара Дж. Деловой этикет. Паблик рилейшнз. – М., 1997.

21.Чкуасели В.О. Выборные технологии. Российский опыт манипулирования психологией. – М.,1999.

22.Чумиков А.Н., Бочаров М.П. Связи с общественностью: теория и практика.: Учеб. пособие. – М.: Дело, 2003. – 313 с.
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Форма навчання  ЗАОЧНА     Обсяг  3  кредитів ЄКТС (90 годин).

Факультет соціально-психологічної освіти та управління
                                         (повна назва або скорочена)    

Курс __2___Групи БЗ-ПУА-941
	№ теми
	Назви тем
	Всього годин
	Кількість годин

за видами занять

	
	
	
	З викладачем

	
	
	
	Всього
	Лекцій
	Семінарів
	Практичн.
	Самостійна робота

	1
	ВСТУП ДО НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ. ЯВИЩЕ ІМІДЖ ТА ЙОГО СОЦІАЛЬНО-ПСИХОЛОГІЧНА ПРИРОДА
	24
	4
	2
	2
	
	20

	2
	ТИПІЗАЦІЯ ІМІДЖУ
	22
	2
	2
	
	
	20

	3
	ІМІДЖ ЯК МІФОЛОГІЧНИЙ АРХЕТИП
	22
	
	
	
	
	22

	4
	ІМІДЖМЕЙКЕРСТВО ТА ЙОГО ОСОБЛИВОСТІ
	22
	
	
	
	
	22

	
	Усього за модуль
	90
	6
	4
	2
	0
	84
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